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FSC - WEIL ES -LOGISCH IST!
WIR SIND EINE ZERTIFIZIERTE DRUCKEREL

FSC — was bringt Ihnen das? An erster Stelle bringt es Ihnen die Gewissheit, dass das Papier
fiir Thre Drucksachen nicht aus Raubbau an der Natur stammt. An zweiter Stelle kénnen
Sie mit dem Logo diese Gewissheit auch an Thre Kunden weitergeben. Auflerdem ist FSC-
zertifiziertes Papier die erste Wahl nach Recyclingpapier. Falls Sie Interesse haben, Ihre
Drucksachen auf zertifiziertem Papier zu drucken, und diese auch entsprechend kenn-
zeichnen wollen: Fragen Sie Ihren Kundenbetreuer vom Druckhaus Berlin-Mitte.

Wir beraten Sie gerne.
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Editorial

Schnell hat sich — oder besser: wurde — die politische Woge geglittet, die sich
nach dem Tsunami und der verheerenden Atomkatastrophe in Japan hier-
zulande aufgestaut hatte. Zu tief sitzt des Bundesbiirgers Misstrauen gegen
Atomstromerzeugung mit den bekannten Risiken, auch bei der Endlagerung,
als dass eine erneute Entscheidung iiber den Atom-
ausstieg hédtte monatelang verschoben werden
konnen. Das deutsche Oko-Bewusstsein hat eine
industriepolitische Wende bewirkt, die sicherlich
als historisch bezeichnet werden darf. Alternative
Energiegewinnung, aber auch Energieeinsparung
werden als politisches und wirtschaftliches Thema
das néchste Jahrzehnt bis zum endgiiltigen Atom-
stromstopp pragen. Die Druckindustrie ist dafiir
eigentlich recht gut gewappnet. SchlieBlich liefert
die Branche ihren Kunden Produkte, die wiederum
von deren Kunden beziiglich ihrer 6kologischen
Vertriglichkeit kritisch bedugt werden. Viele Druckereien sind deshalb, und
auch aus Uberzeugung, schon lingst auf den Oko-Zug aufgesprungen. Der
vorliegende aktuelle Umwelt-Guide lésst etliche Druckexperten zu Wort
kommen, die das dokumentieren und vorleben. Er will aber auch durchaus
kritische Anregungen geben, was die Branche in puncto Nachhaltigkeit und
Okologie noch auf ihrer ,, To-do-Liste“ abzuarbeiten hat.

Es griifit Sie herzlich

mm’azﬁ%

Thomas Fasold
Chefredakteur Druck&Medien
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spielt. Vielmehr gebe das Gesamtpaket aus Leis- —§chon 1982 haben
tung, Service und Image beim Kunden den Aus- -
schlag. Die Umweltorientierung konne im Fall wir begonnen,
der Fille aber durchaus der ausschlaggebende —eigene Wege zu
Impuls sein. Durchweg positiv bewertet der Inha- =
ber dagegen das Einsparpotenzial, das durch die beschrelte“’ und
Nutzung der regenerativen Energietriiger ent- F@SSOUFCENScho-
steht: ,,Ganz konkret konnen wir sagen, dass wir nende Produkti-
mit unserem Konzept giinstiger produzieren kon- -
nen als beim klassischen Zukauf von Energie bei OHSbedmgunge“
einem Versorger:* eingefiihrt.“

Und auf die Frage, wie die Reaktionen der
Kunden auf die Umweltorientierung des Unter-
nehmens sind, lautet die Antwort: ,,Durchweg
positiv. Allerdings muss einschrinkend gesagt
werden, dass die Umweltorientierung ein ,nice to
have® ist. Wir stellen beispielsweise unseren Kun-
den kleine Signets zur Verfiigung, die vollig wer-
befrei sind und die umweltvertrigliche Produkti-
on der Produkte dokumentieren. Diese werden
nicht immer und von allen Kunden abgefordert
und benutzt, aber doch mit zunehmender Ten-
denz:* Was Bernd-Christian Pfennig zudem auf-
fallt, ist, dass die Kunden das Umweltengagement
vor dem Hintergrund eines fragwiirdigen Emissi-
onshandels auch kritisch bewerteten und nach
g der Substanz der eingeleiteten Schritte fragten.

. # ) Y ,Da sind wir natiirlich gut aufgestellt”, so der

Quint betreibt in Pronstorf ein hauseigenes Windkraftwerk. Druckereiinhaber. >

Umweltgerechter Druck lohnt

Y. print

Druck- und Medienproduktion

MarienstraBe 3

Sven Boers und Thomas Niewerth, Geschéftsfiihrer der Dorstener Druckerei

liche Netz ein, sondern es wird auch Warmwasser
mit einer geothermalen Heizung erzeugt. Zusitz-
lich erhohen Sonnenkollektoren und Luft/Was-

Umweltorientierung und umweltgerechtes Handeln sind die
groBen Renner in der Druck- und Medienbranche. Kaum ein Tag

vergeht, an dem nicht Uber Okologie, klimaneutrales Drucken ser-Wirmetauscher die Effizienz der Anlage.

und Zertifikate geschrieben und diskutiert wird. Doch lohnt sich ~ Und schlieBlich wird auch das Brauchwasser in
. . R Lo . der eigenen biologischen Kldranlage wieder auf

die Beschéftigung mit den Themen wirklich? Kann ein Druck- Trinkwasserqualitit aufbereitet.

und Medienunternehmen wirklich Nutzen aus der Umweltorien- Was das Unternehmen, das rund zehn Mitar-

tierung ziehen? Von Jiirgen Ronsch

Druck&Medien hat Unternehmen aus ganz
Deutschland befragt und interessante Einblicke
in die Ziele und Erfahrungen bekommen. Es fol-
gen zwei Statements und Beschreibungen und
ein Interview zum Thema.

Quint Druckerei und Verlag, Pronstorf

Kein Zweifel: Die Druckerei Quint im schleswig-
holsteinischen Pronstorf ist, was Umwelt- und
Klimaschutz angeht, bereits ein alter Hase.
»Schon 1982, so die Selbstdarstellung des Off-
set- und Digitaldruckbetriebs zwischen Liibeck
und Bad Segeberg, ,,haben wir begonnen, eigene
Wege zu beschreiten, und ressourcenschonende
Produktionsbedingungen eingefiihrt, die wohl
einmalig in unserer Branche und Schleswig-Hol-
stein sind“ Was das konkret heifit, macht der
Blick auf die vielfaltigen Technologien und Maf-
nahmen deutlich. So erzeugt das Unternehmen
nicht nur seinen Strom im hauseigenen Wind-
kraftwerk und speist diesen zusétzlich ins 6ffent-
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beiter zéhlt, zudem differenziert, ist die Haltung
zum Thema klimaneutrales Drucken: Wie es in
einer kiirzlich erschienenen Pressemitteilung
heiBit, werde ganz bewusst auf die klimaneutrale
Produktion aus eigener Kraft und die Vermei-
dung von klimabelastenden Faktoren im eigenen
Hause gesetzt. Die Freistellung von klimabelas-
tenden Faktoren durch sogenannte Emmisions-
zertifikate kommt fiir das Unternehmen nicht
infrage, denn damit wiirde nach Ansicht von In-
haber Bernd-Christian Pfennig der schwarze
Peter des nachhaltigen und klimaschonenden
Produzierens nur weitergereicht und Potenziale
in der eigenen Produktion zum klimaschonenden
Verhalten blieben ungenutzt.

Der ausschlaggebende Impuis

Doch lohnt sich das alles wirklich? Stehen Inves-
titionen und Nutzen in einem guten Verhéltnis?
Konnten wirklich neue Kunden durch das Enga-
gement gewonnen werden? Vom Unternechmen
kommen dazu iiberraschend ehrliche Antworten.
So sagt Bernd-Christian Pfennig, dass die klima-
neutrale Produktion in der Neukundenakquise
zwar eine gute, aber nicht die wichtigste Rolle

druck-medien.net

Verantwortung fiir kommende Generationen.

Als Innovationstreiber im Druck hatte KBA schon immer viel fiir nachwachsende Generationen iibrig. Lag
den Firmengriindern vor 200 Jahren die Verbreitung des gedruckten Wortes an breite Bevdlkerungskreise
am Herzen, beschaftigt uns heute der Schutz der natiirlichen Lebensgrundlagen fiir unsere Kinder und
Enkelkinder. Drucken ohne Alkohol oder ohne Wasser und mit deutlich weniger Energie sind einige von
vielen KBA-Beitrdgen zum Klimaschutz.

Wir kennen unsere Verantwortung fiir unseren Planeten und handeln danach.

Koenig & Bauer Aktiengesellschaft (KBA) % I( BA

Wiirzburg, Tel. 0931 909-0, kba-wuerzburg@kba.com, www.kba.com .
Radebeul bei Dresden, Tel. 0351 833-0, kba-radebeul@kba.com, www.kba.com People & Print



,»Als Individuen,
als Unternehmen
und als Gesell-
schaft sind wir
existenziell auf
die Natur und ihre
Leistungen ange-
wiesen.“
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eC02_print GmbH, Dorsten

,Mit dem Anfang der Wirtschaftskrise hatten
auch wir starke Umsatzeinbriiche zu verzeich-
nen. Einsparungen mussten in allen Bereichen er-
folgen, damit das Unternehmen weiter fortbeste-
hen konnte. Dies war auch der Zeitpunkt, an dem
wir das erste Mal mit den enormen Moglichkeiten
einer nachhaltigen Unternehmensphilosophie in
Beriihrung kamen:* So beschreiben Thomas Nie-
werth und Sven Boers, die Geschiftsfithrer von
eCO2_print, ihre ersten Berithrungen mit dem
Thema Umweltschutz: , Frither war Nachhaltig-
keit fiir uns einfach nur ,0ko‘! Man muss jedoch
verstehen, dass Nachhaltigkeit ein langjdhriger,
eigentlich niemals endender Prozess ist und so
viel mehr dahintersteckt. Es geht darum, der Ge-
sellschaft etwas zuriickzugeben und sie zu unter-
stiitzen Unter dem Bereich Okonomie sieht das
Unternehmen darum auch zuerst das wirtschaft-
lich sinnvolle Handeln, also das Vermeiden von
Verschwendung.

Niewerth: ,,Wir versuchen, auf lange Sicht das
Optimierungspotenzial von eCO2_print auszu-
reizen! Laut des Geschiftsfiihrers ist das etwa
die Umriistung auf Okostrom aus Wasserkraft
oder der Einsatz von umweltfreundlicheren
Waschmitteln. Und auch die Optimierung von
Leuchtmitteln haben sich die Dorstener auf die

Fahnen geschrieben: Jedes Mal, wenn ein Leucht-
mittel getauscht werden muss, werde je nach Ein-
satzort auf moderne LED- oder Energiespar-
leuchtmittel zuriickgegriffen ,Nach unseren
finanziellen Maoglichkeiten stoBen wir immer
wieder neue Projekte auf unserer Liste an“, be-
schreibt Niewerth die Strategie.

Wichtig ist dem Betrieb im Miinsterland dabei
die soziale Seite der Nachhaltigkeit: ,,Aktuell un-
terstiitzen wir beispielsweise einen Kunden, der
eine Aktion fiir Kinder durchfiihrt. Die Sdule So-
ziales wird zukiinftig fiir uns noch an Bedeutung
gewinnen. Wir haben hier schon einige Projekte
auf unserer Liste* Grundsitzlich ist sich der Ge-
schiftsfiithrer sicher: ,,Zukiinftig werden uns im-
mer mehr Technologien zur Verfiigung stehen,
die es auf ihre Einsatzmoglichkeiten zu priifen
gilt. So entsteht langfristig gesehen ein enormes
Potential zur internen Kosteneinsparung bei
gleichzeitigem positivem Effekt fir Mensch und
Umwelt. Nachhaltigkeit ist wie eine Frischzellen-
kur fiir das Unternehmen!“ Es lohnt sich also
nicht nur fiir die Umwelt.

Oeding-Druck GmbH, Braunschweig

Interview mit Frauke Oeding-Blumenberg (Foto),
Geschiftsfithrerin - der Oeding-Druck GmbH,
Braunschweig, zum Thema Umweltorientierung,

Warum haben Sie sich dazu entschlossen, um-
weltorientiert zu arbeiten?

Als Individuen, als Unternehmen und als Gesell-
schaft sind wir existenziell auf die Natur und ihre
Leistungen angewiesen. Es liegt deshalb in unse-
rem eigenen Interesse, negativen Einfluss auf die
Natur zu begrenzen. Deshalb erachten wir es als
unsere Aufgabe, die vertretbaren technischen
und wirtschaftlichen Maglichkeiten auszuschop-
fen, um unseren Beitrag zum Klima- und Um-
weltschutz zu leisten. Dariiber hinaus lassen sich
aus Umweltschutzmafnahmen durchaus auch in-
teressante Wettbewerbsvorteile erschlieBen.

In welchen Unternehmensbereichen haben Sie
das konkret umgesetzt?

In unserem gesamten Produktionsprozess versu-
chen wir, durch praventive Manahmen die Um-
weltbelastung bei der Druckherstellung bereits
im Ansatz zu minimieren. Beispiele sind unter
anderem der Einsatz von hundert Prozent Oko-
strom, die Umstellung auf eine prozessfreie (das
heifit chemiefreie) Druckvorstufe, der alkohol-
freie (IPA-freie) Druckprozess und der Einsatz
von mineraldlfreien Bio-Farben auf Basis nach-
wachsender Rohstoffe. Dariiber hinaus beraten
wir unsere Kunden intensiv bei der Papieraus-
wahl. Das Ziel ist dabei der Einsatz von Recyc-
ling- oder FSC-zertifizierten Papieren.

Als letzten Schritt erstellen wir einen auftrags-
bezogenen CO,-FuBabdruck und bieten die
Moglichkeit, die unvermeidbaren Restemissio-
nen durch Goldstandard-Klimaschutzprojekte zu
kompensieren. Uber die Teilnahme an einem
Okoprofit-Projekt, bereiten wir die Implementie-
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rung eines Umweltmanagementsystems vor. Die
Zertifizierung nach EMAS III und ISO 14001
soll bis Ende des Jahres abgeschlossen sein.

Welche Rolle spielt dabei die Energieeffizienz?
Energieeffizienz ist aus 6kologischen und 6kono-
mischen Griinden unabdingbar, denn jede einge-
sparte Kilowattstunde vermeidet Emissionen
und spart Kosten. Allein in den letzten zwolf Mo-
naten konnten wir unseren Stromverbrauch
durch relativ simple Manahmen um iiber 30.000
Kilowattstunden reduzieren. Weiterreichende
MaBnahmen, zum Beispiel die Nutzung der Ab-
wirme unsere Druckmaschinen, sind geplant.

Konnten Sie durch Ihre Umweltorientierung
auch konkrete Einsparungen erzielen?
Natiirlich, gemdf3 den Grundsitzen der Nachhal-
tigkeit sind 6kologische, 6konomische und sozia-
le Ziele gleichgestellt. Aufgrund der Umstellung
auf eine prozessfreie Druckvorstufe sparen wir
allein im Bereich CtP iiber 1.500 Liter Entwickler
und Regenerat, dessen Entsorgung und eine
Menge Energie.

Wie und an wen kommunizieren Sie Thre Um-
weltorientierung?

Mitarbeiter und Kunden werden regelmafig tiber
Veranstaltungen, Workshops und unseren

Newsletter informiert. Dazu kommen Mitglied-
schaften und Partnerschaften, beispielsweise im
FSC, der Initiative Pro Recyclingpapier und dem
B.A.UM. Dariiber hinaus haben wir mit unserer
,.etwas anderen®“ Broschiire, die unter dem Titel
Frau Holle, oder (k)ein Mirchen iiber nachhal-
tiges Drucken iiber eine umweltgerechte Me-
dienproduktion informiert, groBen Erfolg.

Wie sind die Reaktionen Threr Kunden auf Ihre
Umweltorientierung?

Sehr positiv, denn Umweltschutz hat inzwischen
eine grofe gesellschaftlich Bedeutung. Der
ndchste Schritt — das heifit; die positive Einstel-
lung der Kunden in konkrete Handlungen umzu-
setzen — erfordert jedoch in vielen Fillen eine
intensive Beratung und Uberzeugungsarbeit.

Konnten Sie neue Kunden durch Thr Engage-
ment gewinnen?

Natiirlich, aber gerade umweltinteressierte Kun-
den stellen inzwischen hohe Anspriiche an Dru-
ckereien und konnen sehr wohl zwischen iiber-
zeugendem Engagement und reinem Marketing
beziehungsweise ,,Greenwashing* unterscheiden.
Da wir einen ganzheitlichen Ansatz verfolgen,
ohne qualitative Abstriche zu machen, und zu-
dem faire Preise anbieten, konnten wir neue
Kunden gewinnen. |

Nachhaltiger Vorstufen-Workflow.
Langfristige Resultate.

Mit unseren wirtschaftlichen CtP-Systemen ergénzen Sie lhre Vorstufe um Nachhaltigkeit.
Hohe Qualitat in der Plattenherstellung und ein bedirfnisorientierter Softwareworkflow
kann fir Ihr Unternehmen ein Stiick Effizienz mehr bedeuten. Mitsubishi versteht sich als
partnerschaftlicher Berater und langfristiger Begleiter in allen Anliegen der Druckvorstufe.

Sprechen Sie uns an!

martin.hartmann@mitsubishicorp.com, Telefon 0211/43 97-399, www.mitsubishi-paper.com

MITSUBISHI
PAPER GmbH



Umwelt

Olen auf der Spur
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Als Ergebnis einer Kooperation prasentierten KBA, Smurfit Kappa Carton und Epple Druckfarben im Rahmen einer Faltschachtel-Fachtagung in Radebeul

eine ,migrationsunbedenkliche* Komplettiésung. Zum Einsatz kommen dabei unter anderem diie Recyclingkartons Multiprint und Twin Coat.

Mineraldle in Lebensmitteln — jeder 6ffentlich werdende Fund
beschadigt das Image der Lebensmittelkonzerne massiv und
lasst den Ruf nach Regulierung lauter werden. Hinsichtlich der
Risikobewertung gibt es noch immer mehr Fragen als Antwor-
ten, und geeignete Verordnungen sind nicht in Sicht. Eines steht
aber fest: Die beteiligten Industrien missen reagieren. Was
machbar ist, um unerwiinschte Kontaminationen zu reduzieren,
zeigen jlngere Initiativen auf. Von Imke Laurinat

Spinat, Reis und Suppenwiirfel haben fiir die
meisten Verbraucher eins gemeinsam: Sie kom-
men aus der Faltschachtel — wie viele andere Le-
bensmittel auch. Und das hielt man lange Zeit
auch fiir gut so, weil Faltschachteln groBtenteils
aus Karton bestehen, also aus einem natiirlichen
Rohstoff. Damit galt diese Art der Verpackung
als nahezu genauso perfekt wie die Bananenscha-
le fir die Banane. Vorsicht vor moglicherweise
gesundheitsschidlichen Folgen schien eher beim
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Verzehr von Inhalten aus Kunststoffverpackun-
gen angebracht zu sein. Mit diesem unbedarften
Dasein der Faltschachtel als quasi natiirliches
Verpackungsmittel und gleichzeitig frohlich bun-
tem Werbebotschafter fiir die Produkte der Le-
bensmittelindustrie ist es inzwischen griindlich
vorbei. Mit dem ITX-Skandal vor sechs Jahren
fing es an, seither fanden Behorden immer wieder
Mineralole aus Druckfarben in Lebensmitteln
und schlugen Alarm. Die fliichtigen Bindemittel
der aufgedruckten Farben migrierten entweder
durch die Verpackung in den Inhalt oder stamm-
ten aus dem Karton selbst.

Dieses Problem sorgte zuletzt fiir Schlagzeilen
in den Medien: Die in groer Menge eingesetzten
Recyclingsorten enthalten unerwiinschte Stoffe
unterschiedlicher Herkunft — insbesondere Mine-
ralole aus Zeitungsdruckfarben. Die fliichtigen
Riickstinde gelangen nicht nur bei direktem
Kontakt mit dem Lebensmittel, sondern auch
durch Innenbeutel oder -folien in den Packungs-
inhalt. Genaue Erkenntnisse dariiber, wie gefahr-
lich ihr Verzehr fiir die Gesundheit tatséchlich
ist, gibt es bisher nicht. Ebenso wie es keine
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Grenzwerte gibt. Einig sind sich aber Wissen-
schaft und Behorden grundsitzlich darin, dass die
Ubergiinge dringend reduziert werden sollten.

Hinzu kommt der Druck aus der Offentlich-
keit auf die Lebensmittelkonzerne. Wie wirksam
Warnungen von Verbraucherorganisationen und
ihr medialer Widerhall — auch unabhéngig vom
belegbaren Gefahrdungspotenzial — sein konnen,
hat jiingst das Dilemma um die Einfithrung des
sogenannten Biosprits deutlich gemacht. In Fil-
len wie diesem trigt offenbar der Markt mehr zur
Regulierung des Angebots bei, als die zustandi-
gen Behorden beziehungsweise die Politik dazu
in der Lage sind. In vergleichbare Richtung
entwickelt sich die Situation in Bezug auf
Lebensmittelverpackungen: Wihrend Verbrau-
cherschiitzer nach Regulierung rufen, Behorden-
beziehungsweise ~ Regierungsvertreter  ihren
Handlungswillen bekunden, mehr oder weniger
geeignete Rahmenverordnungen und Leitlinien
fiir die Verpackungsherstellung definiert werden
und allem voran noch immer belastbare wissen-
schaftliche Erkenntnisse fiir die Risikobewertung
fehlen, sind die betroffenen Industrien sensibili-
siert und beginnen zu handeln. Sicherheitshalber,
weil es vermutlich noch teurer kdme, wenn der
Glaube der Konsumenten an industriell herge-
stellte Nahrung aus dem Supermarktregal nach-
haltig gestort wiirde.

Die Zulieferer entwickeln Gesamtlosungen
Gemiafl der EU-Rahmenverordnung iiber Le-
bensmittelkontaktmaterialien hat der europiische
Verband der Druckfarbenindustrie, die European
Printing Ink Association (EuPIA), Konzepte ,,fiir
die gute Herstellungspraxis® formuliert, eine Art
Selbstverpflichtung, mit der Verpackungsdrucker
— bei sachgerechter Auswahl und Verarbeitung
der Verbrauchsmaterialien — auf der sicheren Sei-
te sein sollen. Druckfarbenhersteller betonen in
diesem Zusammenhang die elementare Bedeu-
tung der hygienischen Bedingungen des Gesamt-
systems. Denn um die ,,unbedenkliche Faltschach-
tel“ herzustellen, miissen sdmtliche Parameter
auf den Priifstand: neben Karton, Druckfarben
und -lacken auch alle Druckhilfsmittel, Wasch-
mittel und Leime bis hin zu den Schlduchen und
Gummitiichern der Druckmaschine. Die Farben-
produzenten bieten zu dieser komplexen Thema-
tik neben ihren Produkten auch ihre Unterstiit-
zung an. Beispielsweise konnen Drucker bei der
Hubergroup in Seminaren mehr tiber den lebens-
mittelkonformen Verpackungsdruck erfahren
oder im Analyselabor von Zeller + Gmelin das
Migrationspotenzial ihrer fertigen Erzeugnisse
auswerten lassen.

Etliche Zulieferunternehmen haben inzwi-
schen neue Produkte zur Marktreife gebracht
und/oder in gemeinsamen Projekten mit Koope-
rationspartnern abgestimmte Gesamtlosungen
entwickelt, deren Unbedenklichkeit fiir den Le-
bensmittelbereich von unabhingigen Priifinstitu-
ten bestatigt wurde. Beispielsweise prasentierten
im Mai 2010 Iggesund Paperboard, Jinecke +
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Schneemann und Fujifilm ein Gesamtpaket, das
vom Miinchner Fabes-Institut auf Lebensmittel-
konformitit (gemdB der Richtlinien 82/711/EG
und 85/572/EG) gepriift worden ist und bei Schur
in Biichen erstmals zur Anwendung kam. Das Pa-
ket setzt sich zusammen aus den Kartons Inver-
cote G und PET, der Druckfarbenserie Impact
LMI sowie einer Reihe migrationsarmer Lacke
(gemiB der Rahmenverordnung EG 1935/2004)
von Fujifilm.

Ebenfalls als Ergebnis einer Kooperation pri-
sentierten KBA, Smurfit Kappa Carton und Epp-
le Druckfarben im Rahmen einer Fachtagung in
Radebeul Anfang April 2011 eine ,,migrationsun-
bedenkliche” Komplettlosung. Darin zum Einsatz
kommen die Recyclingkartons Multiprint und
Twin Coat. Beide Sorten bieten laut Smurfit Kap-
pa auch im Lebensmittelbereich hinsichtlich ihrer
Druckeigenschaften sowie ihrer Oberflichen-
beschaffenheiten eine ressourcenschonende wie
wirtschaftliche Alternative zu Frischfaser-Kar-
tonqualitidten. Ein weiterer Baustein der Losung
ist die Druckfarbserie Sens-Print MU, die Epple
fiir Rapida-Bogenoffsetmaschinen optimiert hat
und nun exklusiv fiir die KBA-Marke Press-Con-
sum herstellt. Ebenso wie die seit 2008 erhilt-
liche und vom Fraunhofer-Institut gepriifte Serie
Bo-Food MU vertreibt das Unternehmen die Far-
be als ,,migrationsunbedenkliches* Produkt, da
laut Hersteller als einzige potenziell migrierende
Bestandteile Lebensmittel beziehungsweise Le-
bensmittelzusatzstoffe darin enthalten sind. Im
Fall eines Stoffiibergangs in den Packungsinhalt
soll es sich somit ausschlieSlich um geruchs- und
geschmacksneutrale sowie unbedenkliche Uber-
gange von Lebensmitteln handeln. Das Binde-
mittel gewihrleiste zudem ein schnelles Wegschla-
gen der Farbe und eine sehr gute Verdruckbarkeit.
Die Firma Epple sieht sich mit beiden Farbserien
fiir aktuelle wie kiinftige rechtliche Anforderun-
gen des Lebensmittelmarktes bestens geriistet.

Ungeklarter Umgang mit Recyclingkarton

Wie sich diese kiinftigen rechtlichen Anforderun-
gen allerdings gestalten konnten, ist bisher kaum
absehbar. Wihrend es fiir das Bedrucken von

Antje Kersten, Chemikerin an der TU Darmstadt, zog
Schlussfolgerungen (ber die Zukunft des Altpapier-Recyclings.

Um die ,unbedenk-
liche” Faltschach-
tel herzustellen,
miissen samtliche
Parameter auf den
Priifstand.

>
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Umwelt

» Faltschachteln mittlerweile unbedenkliche Le-

bensmitteldruckfarben auf Basis pflanzlicher
Bindemittel gibt, deren alleinige Nutzung der
Gesetzgeber vorschreiben konnte, ist fiir die Pro-
blematik der Mineral6lkomponenten im unbe-
druckten Recyclingkarton noch keine praktika-
ble und gleichzeitig wirksame Losung in Sicht.
Dabei sind die Werte dieser Riicksténde laut des
Schweizer Chemikers Konrad Grob besonders
bedenklich. In Untersuchungen fand Grob in
31 unbedruckten Recyclingkartons unterschied-
licher Papierfabriken zwischen 100 und 600 Milli-
gramm pro Kilogramm diverser Mineralol-
komponenten. Darunter auch hochalkylierte
aromatische Verbindungen, deren karzinogenes
Potenzial nachgewiesen ist oder die aber zumin-
dest im Verdacht stehen, krebserregend zu sein.
Fiir die Analytik dieser Stoffe hat die Wissen-
schaft jedoch bis dato keine standardisierte
Messmethode gefunden. AuBerdem gibt es weder
fiir Mineraloliiberginge in Papier und Karton
noch in das Lebensmittel selbst festgelegte
Grenzwerte, lediglich Richtlinien. Diese und wei-
tere Ergebnisse aus unterschiedlichen wissen-
schaftlichen Untersuchungen erlduterte Antje
Kersten, Chemikerin des Fachgebiets Papierfa-
brikation und mechanische Verfahrenstechnik an
der Technischen Universitdt Darmstadt, im April
auf der Faltschachtel-Fachtagung im KBA-Bo-
genwerk in Radebeul.

Mineralole reduzieren statt bewerten

Was also tun? Da die reine Verwendung von
Frischfasern in der benétigten Menge schon aus
okologischen Griinden keine Alternative sein
kann, zog Antje Kersten Schlussfolgerungen, wie
es mit dem Recycling und der Verwendung des
Altpapiers kiinftig weitergehen konnte. MaBgeb-
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lich verursacht werden die unerwiinschten Riick-

stinde vom Zeitungsdruck. Uberlegungen, des-

halb kiinftig nach Art der Druckerzeugnisse

getrennt zu sammeln, diirften allerdings an dem

dafiir erforderlichen logistischen Aufwand schei-

tern. Was bleibt, wiren viele eher theoretische

Maoglichkeiten:

M die Verwendung von Altpapier-Sorten mit ge-
ringem Zeitungsanteil

M die Einfiihrung eines zusétzlichen Flotations-
schritts

M der Wechsel von mineral6lhaltigen zu mineral-
olfreien Additiven in den Farben

M die Umstellung von Druckverfahren

M die Verwendung von Barriereschichten bezie-
hungsweise Innenbeuteln in Lebensmittelver-
packungen

Aber: All diese MaBnahmen — soweit sie iiber-
haupt realisierbar sind — bringen hohere Kosten
mit sich und reduzieren zudem den Mineralolge-
halt nur bedingt, so das erniichternde Fazit der
Chemikerin. Solange Mineraldle nicht vollstan-
dig aus dem Prozess — egal an welcher Stelle —
entfernt werden konnen, sollten sie daher erst gar
nicht hineingelangen.

Einzelne Initiativen aus der Industrie zeigen,
dass Prozessverbesserungen in der Faltschachtel-
produktion durchaus machbar sind — vorausge-
setzt, es besteht die Bereitschaft, dafiir auch ho-
here Herstellungskosten hinzunehmen. Bis aber
alle beteiligten Branchen diese insgesamt sehr
komplexe Herausforderung ganzheitlich ange-
hen oder eventuell doch noch irgendwann der
Gesetzgeber das Feld der Moglichkeiten ab-
steckt, werden wohl noch unzihlige Millionen
ungemindert mineral6lhaltige Lebensmittelver-
packungen iiber die Scanner-Kassen der Super-
mérkte wandern. ]

Die Farbserie Sens-Print
MU, die Epple fiir Rapida-
Bogenmaschinen optimiert
hat, wird exklusiv fir die
KBA-Marke Press-Consum
hergestellt.
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Chemiefreie Oko-Platte

Okologie, Ressourcenschonung und alle
damit zusammenh&ngenden Aktivitaten
sind in. Endlich auch in der Druckvorstufe.
Das war lange Zeit keineswegs selbstver-
standlich, denn wie sollte sich die Chemie
ausschalten lassen, die doch zur Platten-
entwicklung benétigt wurde? Doch
kommt Zeit, kommt chemiefrei.

Von Eberhard Friemel

Bis vor relativ kurzer Zeit wurde mehr oder min-
der Raubbau an den Ressourcen betrieben, die
uns Mutter Erde zur Verfiigung stellt. Der japani-
sche CtP-System- und Druckplattenhersteller
Mitsubishi gehort seit Jahren zur Gruppe der
Hersteller, fiir die Umwelt- und Ressourcenscho-
nung nicht nur Lippenbekenntnisse sind. Es geht
um Energie- und Chemieeinsparung und die Ent-
sorgung der Chemikalien. Chemiereduzierung ist
gut, Verzicht auf Chemie ist besser.

Das ganze System in einer Einheit

Ein weiterer Aspekt ist die Kosteneinsparung in
der Vorstufe. Wichtiger als eine Erhohung der
Druckleistung pro Stunde bei sinkenden Aufla-
gen ist die Senkung der Riistzeiten und deren
Kosten durch schnelle Plattenwechsel mit ge-
ringsten Passerkorrekturen und minimalem Ma-
kulaturverbrauch. Voraussetzung dafiir ist ein
CtP-Vollautomat mit interner Plattenstanze. Die
Rationalisierungspotenziale bei der Produktion
mit den Systemen von Mitsubishi sind beachtlich.
Bei geringem Platzbedarf und ohne Anschluss an
das Kanal- und Wassernetz sind zwei Magazine,
die Innentrommel mit Energiequelle und Optik,
die Plattenstanze und die Entwicklungssektion in
einer Einheit vereint: eine Totalintegration fiir
den schnellen Automatikbetrieb. Kunden berich-
ten von bis zu 50 Prozent Kosteneinsparungen
bei der Investition und Produktion.

Mitsubishis Technologie hat die ,,Silver Digi-
plate“-Druckplatten (SDP) auf einer Polyester-
basis als Grundlage. Doch die Platten miissen
nach der Belichtung chemisch aktiviert und stabi-
lisiert werden. Aber Chemie kostet Geld, und
chemische Abwisser miissen entsorgt werden.
Zwar gibt es seit 2009 das Eco-System DPX 4 mit
reduziertem Energie- und Chemieverbrauch und
Wechselintervallen erst nach der Entwicklung
von 3.500 Platten (im Format 50 mal 70 Zentime-
ter) oder nach drei Monaten — doch Chemie
bleibt Chemie!
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Neben der klassischen Entwicklung und Mitsubi-
shis Aktivierung und Stabilisierung gibt es che-
miearme, chemiereduzierte, chemiefreie und pro-
zessfreie Plattensysteme, iiber deren Vor- und
Nachteile die Fachwelt diskutiert. Doch nun
dringt Mitsubishi mit der ,,garantiert chemiefrei-
en Polymer Digiplate PDP 6 VL in dieses Markt-
segment. Die Sechs bezieht sich auf das Maximal-
format von sechs A4-Seiten, und VL weist auf die
Violett-Laserdiode mit einer Leistung von 120
Milliwatt hin. Das erforderte die Neukonstruk-
tion des CtP-Systems, obwohl sich an der grund-
sitzlichen Konzeption nichts gedndert hat.

Die neuen Spezifikationen umfassen neben
der violetten Hochleistungs-Laserdiode ein ver-
grofertes Plattenformat von 68 mal 78 Zentime-
tern. Die bisherige Plattenstidrke von 0,20 Milli-
metern wird ergénzt von 0,28 Millimeter starken
PDP-Platten. Der von den bisherigen CtP-Syste-
men von Mitsubsihi bekannte minimale War-
tungsaufwand und der Energieverbrauch wurden
nochmals verringert. Interessant ist auch, dass bei
der Plattenherstellung gegeniiber Aluplatten nur
20 Prozent der CO,-Emissionen entstehen.

Der wesentliche Unterschied zur bisherigen
SDP offenbart sich beim PDP-Druckbild: Wur-
den die druckenden Bildelemente bisher als Ne-
gativdarstellung wiedergegeben, werden sie jetzt
als positive Bildelemente in kriftigem Blau und
mit starkem Kontrast zur hellen, wasserfiihren-
den Plattenschicht dargestellt. Damit wird die
Beurteilung wesentlich erleichtert. Dariiber
hinaus entfillt der chemische Prozess. Die Plat-
ten werden nach der Belichtung in einem ge-
schlossenen Kreislaufsystem mit Leitungswasser
ohne Zusitze ausgewaschen, das durch optionale
Filterung gereinigt, erneut benutzt oder in den
Kanal entsorgt wird. |

Das kréftige Blau der dru-
ckenden Bildelemente im
Vergleich zur wasserfihren-
den hellen Schicht erméglicht
eine einfache und genaue
Beurteilung der Druckplatte.
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Verantwortungsvolle Waldbewirtschaftung stellt Die FSC-Papierdatenbank ...

weltweit eine immer brisanter werdende Herausforde- ... ist eine internationale Plattform fur

rung dar. Ziel des FSC (Forest Stewardship Council) ist FSC-zertifizierte Unternehmen aus dem Druck- und
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die Lebensumsténde der lokalen Bevélkerung zu verbessern. oder auch der eigene Eintrag fur Werbezwecke genutzt.

Mit der FSC-Zertifizierung bekennen sich diese Unternehmen zu Davon sind derzeit tiber 1.200 Unternehmen tberzeugt!

FSC und tragen so malRgebend zu den positiven sozialen, wirtschaftli- Gewinnen auch Sie einen Einblick in die neu strukturierte und

chen und 6kologischen Auswirkungen des FSC bei. professionelle Website unter www.fsc-paper.org! Gerne stehen wir

Werden auch Sie Teil des FSC-Systems. Néhere Informationen unter Ihnen fiir mehr Informationen zur Verfiigung!

www.fsc-deutschland.de

Eine Aktion der FSC Arbeitsgruppe Deutschland e.V. FSC Trademark 1996 Forest stawarcsip Councia . (rsc-secroors WWW.FSC-deutschland.de




B

Waldschutz als aktiver Umweltschutz: Das ,Programme for the Endorsement of Forest

Certification Schemes" (PEFC) arbeitet an Erhalt und dkologischem Gleichgewicht der Walder.

Dass sich Umweltbewusstsein und wirtschaftliches Denken gut
vertragen und sich sogar gegenseitig begunstigen kénnen,
demonstrieren moderne Druckereien mit inren FSC- und PEFC-
Zertifikaten zur nachhaltigen Waldbewirtschaftung. Fir manch
einen Kunden sind diese Zertifikate zu einem echten Kaufkrite-
rium und fUr Druckereien zu einem ebenso wirksamen Verkaufs-
argument geworden. Von Jiirgen Ronsch
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,,Die Forderung einer umweltfreundlichen, sozi-
alforderlichen und 6konomisch tragfihigen Be-
wirtschaftung von Wildern — weltweit”, so be-
schreibt der Forest Stewardship Council (FSC)
seine Mission. Die unabhingige, gemeinniitzige
Nichtregierungsorganisation wurde 1993 als ein
Ergebnis der Konferenz ,,Umwelt und Entwick-
lung*“ in Rio de Janeiro gegriindet. Heute ist der
FSC nach eigenen Angaben in {iber 80 Landern
mit nationalen Arbeitsgruppen vertreten.

PEFC (,,Programme for the Endorsement of
Forest Certification Schemes®) betrachtet Wald-
schutz als aktiven Umweltschutz und arbeitet an
der Erhaltung und dem okologischen Gleichge-
wicht der Wilder. PEFC sieht sich als ,,Garant
fir eine kontrollierte Verarbeitungskette — unab-
héngig tiberwacht, liickenlos nachvollziehbar und

Position beziehen

nachhaltig. Von unseren zertifizierten Wildern
tiber Holz verarbeitende Betriebe bis zum End-
produkt im Regal:

Alte Vorurteile abbauen

Unternehmen mit einem FSC- und/oder PEFC-
Zertifikat demonstrieren demnach eindeutig ihr
Engagement fiir den Schutz und Erhalt der Um-
welt und iibernehmen Verantwortung fiir ihren
Umgang mit Holz als Roh- und Werkstoff. Ein
positives Statement, das sich auch positiv auf das
eigene Unternehmensimage auswirkt. Inzwi-
schen. Noch vor einigen Jahren war das anders.
Die Entwicklung zur positiven Diskussion des
Themas Nachhaltigkeit erkldrt Lutz Kohler, Ge-
schiftsfithrer Druckkollektiv GieBen, in einem
Interview mit der ,,FAZ* vom 20. Mai 2011 fiir
die Sonderbeilage ,,Unser Wald“ am Beispiel
FSC wie folgt: ,,Es gibt immer mehr Firmen, die
einen nachhaltigen Auftritt auch fiir ihre Publika-
tionen wiinschen. Es ist leichter geworden, die
Vorteile von FSC-Papieren zu erkliren. Das La-
bel wird immer bekannter, da ist ganz viel pas-
siert: Problematisch sieht der Geschiftsfiihrer
des Onlineshops gruendrucken.de aber nach wie
vor Vorurteile iiber das unansehnliche Aussehen
von Recyclingpapier. ,Ich glaube, die meisten
denken dabei noch immer an hissliche, graue
Amtsschreiben auf Umweltschutzpapier. Moder-
ne Recyclingpapiere sind in Weile und Haptik
absolut vergleichbar mit Frischfaserpapieren:*

Betrachtung einer ganzen Produktkette

,Bei einer FSC- oder PEFC-Zertifizierung in der
Papier verarbeitenden Industrie geht es grund-
sitzlich um eine sogenannte Chain-of-Custoy
(CoC)-Zertifizierung, sprich um eine Produkt-
kettenzertifizierung®, erkliart Ronny Willfahrt
vom Verband Druck und Medien Niedersachsen
den Zertifizierungsprozess. ,Dieser Zertifizie-
rungsmechanismus findet seine Anwendung in
der Verarbeitung und im Handel von holzhalti-
gen Produkten. Das Prinzip der Produktkette
besteht darin, dass eine Verarbeitungs- oder
Handelsinstanz die jeweils vorgelagerte Instanz
kontrolliert. Nur wenn alle Zertifizierungskrite-
rien erfiillt sind, wird das neu entstandene End-
produkt mit dem vertrauenswiirdigen Label
gekennzeichnet:*

Fiir eine Druckerei bedeutet das konkret, dass
die Zertifizierung der beauftragten Papierliefe-
ranten fortlaufend kontrolliert werden muss. Jede
einzelne Papierbestellung und -lieferung muss
hinsichtlich der zertifizierungsrelevanten Daten
tiberpriift werden. Erst wenn der Lieferant selbst
und auch die Lieferung alle Anforderungen er-
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fillen, darf das Papier als zertifizierte Ware wei-
terverkauft werden. Bei der weiteren Verarbei-
tung des Materials muss eine Druckerei im Rah-
men der CoC-Zertifizierung dariiber hinaus
sicherstellen, dass wiahrend der Verarbeitung kei-
ne unzulédssige Vermischung mit anderen Mate-
rialien erfolgt. Praktisch wird hierzu in der Regel
mit Papierkennzeichnungen gearbeitet, die das
Papier jederzeit als FSC- oder PEFC-Ware de-
klarieren. Ein separates Lager fiir solche Papiere
ist jedoch entgegen einer weit verbreiteten An-
nahme nicht vorgeschrieben. Lediglich die ein-
deutige Identifizierbarkeit der Materialien im
kompletten Verarbeitungsprozess ist Pflicht.
Wie diese im Einzelfall herbeigefiihrt wird, ist
individuell zu entscheiden. Auch fiir die organisa-
torische Trennung der Auftrige ist eine Kenn-
zeichnung als FSC- oder PEFC-Auftrag in den
Auftragsdaten und -taschen unverzichtbar. Dies
ist nicht zuletzt fiir den anschlieBenden Verkauf
von Bedeutung, denn die Lieferdokumente von
zertifizierten Druckprodukten miissen ebenfalls
mit den zertifizierungsrelevanten Daten ergédnzt
werden, um den Kunden oder gegebenenfalls
nachgelagerte Verarbeitungs- oder Handelsstu-
fen iiber den eigenen Zertifizierungsstatus zu
informieren.

Eindeutige Verfahrensvorschriften beachten

Es wird deutlich, dass eine Zertifizierung nach
FSC und/oder PEFC nicht zwangsldufig eine
weitreichende Umstellung der internen Prozesse
bedeutet. Vielmehr miissen eindeutige Verfah-
rensschritte definiert und dokumentiert werden,
die dariiber Auskunft geben, wie die Anforderun-
gen mit den vorhandenen Mitteln erfiillt werden
konnen. Bei beiden Zertifizierungssystemen exis-
tieren aus diesem Grund schriftliche Dokumen-
tationen, die in der Praxis meist als Handbiicher
bezeichnet werden.

Die Erstellung eines individuellen Handbu-
ches ist obligatorisch und gleichsam Hauptaufga-
be eines jeden Unternehmens im Zuge der Zerti-
fizierung nach FSC und/oder PEFC. Hier werden

samtliche Prozesse — vom Einkauf iiber die Ver-
arbeitung bis hin zum Verkauf - anhand der
Forderungen aus den Standards ausfiihrlich be-
schrieben und so dem externen Zertifizierungs-
unternehmen klar und eindeutig vermittelt.

Oftmals stellt sich die Frage, wie nachgelagerte
externe Buchbinder oder andere externe Dienst-
leister in diesen Prozess integriert werden kon-
nen. Bei beiden Zertifizierungssystemen gilt
datiir eine Grundregel: Das Outsourcing von ein-
zelnen Verarbeitungsschritten ist grundsatzlich
moglich, jedoch miissen sowohl der Einkauf und
die Warenannahme als auch das Labeling der zer-
tifizierten Ware beim Zertifikatsinhaber erfol-
gen. Die Ware muss auch zwingend iiber alle
Verarbeitungsschritte hinweg in dessen Eigen-
tum bleiben.

Regelmasige Uberpriifung
Beide Zertifizierungssysteme sehen eine Zertifi-
zierungslaufzeit von fiinf Jahren vor. Zu Beginn
wird vom beauftragten Zertifizierungsunterneh-
men ein Hauptaudit im Betrieb durchgefiihrt.
Die Handbiicher dienen hierbei als Leitfaden.
Der beauftragte Auditor verfasst anschliefend
einen Bericht, der bei einem positiven Ergebnis
zur Zertifizierung und somit zur Aufnahme in die
Zertifizierungsdatenbank des jeweiligen Systems
fihrt. In der verbleibenden Zertifizierungslauf-
zeit finden jdhrliche Uberwachungsaudits statt,
mit denen die Einhaltung der zugrundeliegenden
Verfahrensbeschreibungen kontrolliert wird.
,Eine Zertifizierung nach FSC und/oder
PEFC ist praktisch innerhalb von drei bis acht
Wochen durchfiihrbar®, so Willfahrt vom Ver-
band Druck und Medien Niedersachsen. Die
Kosten einer Zertifizierung sind dabei abhéngig
von verschiedenen Faktoren. Fiir eine Einzelzer-
tifizierung muss ein kleines oder mittelstindi-
sches Unternehmen mit Kosten ab 1.000 bis 1.500
Euro pro Jahr rechnen. Momentan befindet sich
jedoch eine FSC-Zertifizierungsgruppe fiir klei-
nere Druckereien im Aufbau, iiber die zukiinftig
eventuell giinstigere Konditionen moglich sind. W

Jede einzelne
Papierbestellung
und -lieferung
muss hinsichtlich
der zertifizierungs-
relevanten Daten
iiberpriift werden.

Custdoy (COC)?

ungemein.

Wie biirokratisch ist eine Chain-of-

Blrokratie lasst sich nicht vermeiden.
Die entscheidende Frage ist, wie man
damit umgeht und wie man das Hand-
buch so Ubersichtlich und praxistaug-
lich wie méglich macht. Das verein-
facht den Umgang mit dem System Wie auf ig ist die Aufrechterhaltung des Zertifikats?

Berdem miissen Arbeits- und Verfahrensanweisungen erstellt werden,

die auf das Unternehmen zugeschnitten und praxistauglich sind. Da

Unternehmen dabei oftmals die Routine fehlt, kann dies zeitintensiv und
mit Risiken verbunden sein. Wir kénnen die Zertifizierungsvorbereitung
fur die Druckereien ibernehmen. Damit wird die Einbindung interner
Kapazitaten minimiert und sichergestellt, dass das Audit gut verlauft.

Wenn Sie die Ablaufe einmal implementiert haben, geht es darum,
standardkonform zu arbeiten und das System zu pflegen. Das bedeutet

Simone Werner

bei der Zertifizierung?

Wichtig ist, die Standards zu verste-
hen und zu entscheiden, was relevant ist und was nicht. Wer schon mal
eine ISO-Norm gelesen hat, weiB, dass dies nicht immer einfach ist. Au-
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Wie i Sie die Unter

zum Beispiel auch, Anderungen der Standards oder der betrieblichen

Ablaufe an das System anzupassen. Was viele nicht wissen, ist, dass

der zertifizierte Betrieb eine Holschuld hat. Er muss beim Audit tber
gednderte Anforderungen Bescheid wissen und sein System unaufge-
fordert anpassen. Wir unterstiitzen Unternehmen auch dabei.
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Der richtige Weg

Wenn es um das Thema Okologie in Druck- und Medienunter-
nehmen geht, lassen sich die Ziele und Intentionen heute in
zwei Richtungen teilen. Auf der einen Seite: die engagierten
Umweltschtzer, die mit inren Ver&nderungen vor allem fir eine
bessere Welt und fUr nachfolgende Generationen kdmpfen. Auf
der anderen Seite: Inhaber und Geschéftsfuhrer, die insbeson-
dere Uber die Energieeffizienz Kosten und Verbrauch einsparen
und erst im zweiten Schritt die Umwelt schonen wollen.

Von Jiirgen Ronsch

Die Klimakatastrophe verhin-
dern oder Kosten reduzieren?
Das Engagement fiir die
Umwelt entspringt unter-
schiedlichen Intentionen.
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Beiden Seiten gemeinsam ist die Frage, wie man
sich dem Thema Umweltorientierung und der
Nutzung entsprechender Technologien am besten
nahert. Im Folgenden gibt die Redaktion einige
Stichworte und DenkanstoBe, die helfen sollen,
die wichtigsten Fragen zu beantworten.

Unternehmensfokus Umwelt — pro oder contra?
Wie bei jedem strategischen Thema ist auch fiir
die okologische Ausrichtung ein ganzheitliches
Vorgehen einschlieBlich des dazugehdorigen kon-
jektmanagements unabdingbar.
.JFokus Umwelt* als neues Themenfeld
men und dann versuchen, von ,,oben nach
unten® dieses intern und extern zu implementie-
ren, wird fast immer scheitern. Die Erfahrung
von Unternehmen der Branche belegt dies regel-
maiBig. Die erste Frage m Iso lauten: Warum
soll das eigene Unternehmen iiberhaupt auf 6ko-
logische Themenbereiche und Anwendungen
umgestellt werden? Um das eigene Gewissen zu
beruhigen? Um die immer weiter steigenden
Energiekosten in den Griff zu bekommen? Oder
womdglich, um mit dem wichtigen Thema neue
Kunden zu gewinnen?

Ist diese Antwort gegeben, sollte als Zweites
das ,,Geht das rhaupt?* gepriift werden:
Lohnt sich der umfingliche Einstieg in die Ener-
gieeffizienz wirklich, oder steht die Amortisation
in keinem Verhiltnis zum Geldeinsatz? Sind die
eigenen Kunden iiberhaupt fiir Umweltthemen
offen oder zdhlt hier nicht nur wie gehabt der

Die eigene Organisation darf zudem nicht
n werden: Sind meine Mitarbeiter gene-
ffen fiir umweltorientierte Themenfelder?
Kann man sie schulen? Muss eventuell etwas am
Mitarbeiterstamm getan werden? Bevor also ei-
ne Entscheidung pro oder contra gefillt wird,
muss akkurat und am besten mit einem externen
Berater gepriift werden, was dem Unternehmen
etwas bringt und was nicht. Wird eine Entschei-
dung en eine nachhaltige Umweltorientie-
rung gefillt, heift das natiirlich nicht, gangbare
Wege im Kleinen zu vernachldssigen.

Die Wahl der richtigen Verfahren
Spétestens seit dem Atomunfall in Japan is

ion um den richtigen Energiemix, vor
allem aber um die mogliche Entwicklung der
Preise stetiger Bestandteil von Medien und 6f-
fentlichen Diskussionen. Was dabei schon jetzt
klar scheint: Unabhingig davon, welche Ent-
scheidungen die Politik trifft, die Energiekosten
werden weiter steigen und ohnehin knappen
Margen der Druckereien weiter schmélern. Ralph
Arnold, Prokurist und Leiter Geschiftsbereich
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Spulen Sie immer
noch Geld durch
den Abfluss?

Die Kombination unserer CTP-Druckplatte
Brillia HD LH-PJE mit den preisgekronten
ZAC-Entwicklungsmaschinen reduziertim
Vergleich zu anderen aktuellen Systemen
den Chemiebedarf und verlangert gleich-
zeitig die Wartungsintervalle — ganz ohne
QualitatseinbuBen.

Nutzen Sie diesen 6konomischen und
okologischen Vorteil auch in Ihrer Druck-
vorstufe.

lo chem

SETZT NEUE STANDARDS

www.fujifilm.de/brillia
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Umwelt

» Druckindustrie bei der sich in vorldufiger Insol-

venz befindenden Quint sdi GmbH, Anbieter
von auch nachtréglich integrierbaren Systemen
zur Energieeinsparung und Wirmeriickgewin-
nung in produzierenden Unternehmen, ist sich
darum auch sicher: ,MafBnahmen, mit denen die
Energie- und Produktionskosten im Unterneh-
men gesenkt werden konnen, werden zum strate-
gischen Erfolgsfaktor bei der Unternehmensfiih-
rung“ Nur wer es schaffe, hohe Wirtschaftlichkeit
trotz steigender Energiepreise zu erzielen, werde
auch im Wettbewerb bestehen. Doch was ist
wirklich wichtig und richtig fiir mein Unterneh-
men? Die Moglichkeiten, Energie zu sparen und
damit auch die Umwelt zu schonen, sind schlie3-
lich extrem umfangreich. Wind, Sonne, Geother-
mie oder Wasserkraft — es gibt praktisch keine er-
neuerbare Energiequelle, die noch nicht zur
Energieerzeugung bei Druck- und Medienunter-
nehmen im Einsatz ist. Gleiches gilt fiir Losungen
im Gebidude und bei Maschinen: Rolltore, die so-
fort nach Durchfahren automatisch wieder
schlieBen, Computer, die nach dem ,Green-
IT“-Prinzip arbeiten, oder die Nutzung der Ma-
schinenabwidrme beziehungsweise der Warme
der Druckperipherie.

Eine Planung, da sind sich Fachleute einig, soll-
te darum auch hier immer mit externen Beratern
stattfinden. Arnold: ,,Sinnvoll ist es, zu Beginn
des Prozesses akkurat den Energieverbrauch im
Unternehmen zu messen und danach eine exakte
Planungsgrundlage fiir angestrebte Optimie-
rungsprozesse zu erarbeiten Zu den Fragen, die
dabei geklart werden, gehoren zum Beispiel: Wo
liegen die Energieverbrauchspunkte und wie ef-
fektiv arbeiten sie? Wie sind die Energiestrome
im Unternehmen gestaltet? Welche Temperatu-
ren herrschen im Produktionsprozess vor? Welche
fossilen und welche alternativen Energietriager
sind im Einsatz? Wie wirken die verschiedenen
Einzelelemente zusammen und welche Ableitun-
gen ergeben sich daraus? ,Das Ergebnis der
Energiemessung*, so Arnold weiter, ,,.besteht am
Ende nicht nur aus einer detaillierten Dokumen-
tation der eigenen Verbrauchs- und Energie-Ist-
Situation, sondern aus einer fundierten Planungs-
grundlage fiir nachfolgende Optimierungsschritte:*
Und die konnen sich richtig lohnen: Héufig lie-
gen versteckte Einsparungspotenziale im Bereich
von bis zu mehreren 10.000 Euro, realisierbar in
nur wenigen Monaten.

Konsequentes Handeln

Nur wenige Bereiche sind so sensibel in der 6f-
fentlichen Wahrnehmung wie der Umweltschutz
und eine okologische Ausrichtung. Wer nur tont,
aber nicht entsprechend nachhaltig handelt, ist
leicht zu kritisieren. Wer mit Okologie — auch bei
Kunden - Erfolg haben will, muss also durch und
durch konsequent handeln. Das heiit: Wenn neu-
erdings 6kologisch geplant und gedacht wird, die
entsprechende Information beim Mitarbeiter am
Telefon aber nicht bekannt ist, geht der Schuss
nach hinten los. Genauso wenn es keine entspre-
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chenden Informationen an Banken oder sonstige
Investoren gibt. Oder wenn der Geschiftsfiihrer
zwar das klimaneutrale Drucken bewirbt, im per-
sonlichen Gesprich aber Zweifel am Zertifikat-
system duBert. Und jeder Gast und Kunde eines
Unternehmens wird merken, wenn die Mitarbei-
ter Strom sparen sollen, doch im Winter nicht die
Tiren schlieBen. Und selbstverstandlich sind
auch die Autos, die gefahren werden, bedeutsam
fiir den Ruf und die Glaubwiirdigkeit.

Andreas Brandt, Umweltreferent des bvdm
und Manager der Klimainitiative der Druck- und
Medienverbénde, sagt daher wohl nicht umsonst:
»Wir haben die Erfahrung gemacht, dass zu-
kunftsorientierte Betriebe sich sehr leicht bei der
Implementierung unseres Klimarechners tun. Sie
leben oftmals den Umweltschutz schon seit vie-
len Jahren und sind gut organisiert. Anders ist es
bei Unternehmen, die Klimaschutz als reines
Marketinginstrument sehen und nur auf Druck
von aullen agieren. Sie tun sich schwerer, ihre
Prozesse umzustellen und ihr Unternehmen um-
weltorientiert auszurichten. Im Ergebnis aber
lohnt es sich fiir alle Betriebe:*

Ohne Marketing kein Erfolg

Ein altes Leiden der Druck- und Medienindus-
trie zeigt sich auch beim Thema Umweltausrich-
tung: Obwohl die Druckunternehmen tagtiglich
an  Kundenbei-
spielen sehen, wie
man eine Idee
richtig vermarket,
fehlt es den meis-
ten Unternehmen
an der Einstel-
lung und der Kon-
sequenz.  Zwar
wird hidufig auf
der  Homepage
dargestellt, was
man im Umwelt-
schutz alles leis-
tet, doch die Aus-
sage, was der Kunde davon hat, fehlt. Dies gilt
insbesondere, wenn Logos und Zertifikate von
Umweltinitiativen auf der Seite verankert, jedoch
keine Erkldrungen dazu vorhanden sind. Eine
Fragen- und Antworten-Liste zu den Griinden
fir die Umweltorientierung des Unternehmens
kann somit genauso sinnvoll sein wie eine Uber-
nahme und Veroffentlichung von allgemeinen
Meldungen aus dem Bereich Umwelt.

Stillstand und Unklarheit zeigen sich haufig
auch, wenn es um die Kundengewinnung geht.
Weil die Zielgruppen nicht exakt bestimmt sind
und/oder Ansprachetexte fehlen, entstehen we-
der Mailings, noch wird die Lokalpresse tiber die
Aktivititen informiert. Gleiches gilt fiir Presse-
artikel, die in die lokale Presse gebracht werden,
oder Newsletter, die an Kunden und Multiplika-
toren geschickt werden. Warum nicht regelméBig
tiber die Erfolge berichten und dabei sich selbst
in ein gutes Licht stellen? |

Unabhéngig davon,
welche Entschei-
dungen die Politik
trifft, werden die
Energiekosten
weiter steigen und
die ohnehin knap-
pen Margen der
Druckereien weiter
schmalem.

Ralph Arnold: ,Sinnvoll ist
es, zu Beginn des Prozesses
akkurat den Energiever-
brauch im Unternehmen zu
messen und danach eine
exakte Planungsgrundlage
fir angestrebte Optimie-
rungsprozesse zu erarbeiten.”
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in CO,-Vergleich

Die ,griine" Druckproduktion ist eines der zentralen Themen der Printmedien-Branche.
Doch wie steht bedrucktes Papier in Sachen CO,-FuBabdruck eigentlich im Vergleich zu
digitalen Medien da? Diese Frage stand kurzlich im Mittelpunkt einer Openhouse-Veran-
staltungen der Heidelberger Druckmaschinen Deutschland Vertrieb GmbH.

Fiir die Ermittlung der CO,-Emissionen eines
Druckproduktes bieten der Bundesverband
Druck und Medien sowie private Zertifizierungs-
unternehmen sogenannte CO,-Rechner an. Die
zentrale Einflussgrofe solcher Berechnungen ist
das verwendete Papier: Mit bis zu 90 Prozent der
gesamten CO,-Menge hat das Papier den mit Ab-
stand groften Anteil am okologischen Fufab-
druck von Druckprodukten. Dies liegt vor allem
daran, dass die Papierproduktion in der Papierfa-
brik vergleichsweise viel Energie verbraucht.

,Bitte keine Werbung*

Der wesentliche Rohstoff fiir die Papierprodukti-
on ist Holz, und Papierabfille fallen bei jedem
Gang zum Altpapier deutlich ins Auge. Beides
mag eine Ursache dafiir sein, dass mancher Ver-
braucher gedruckte Medien als wenig umwelt-
schonend empfindet und einen entsprechenden
Aufkleber auf seinem Briefkasten hat. Aber sind
gedruckte Medien tatsdchlich unokologisch? Ist
es umweltfreundlicher und 6kologischer, die Zei-
tung online zu lesen oder Informationen direkt
aus dem Internet abzurufen? Um diese Frage zu
beantworten, hat Heidelberg auf seinen Open-

druck-medien.net

house-Veranstaltungen einen Vergleich der
CO,-Bilanzen der beiden Moglichkeiten des Me-
dienkonsums aufgestellt.

Um mit {iberschaubaren und anschaulichen
GroBenordnungen zu arbeiten, stellte Heidelberg
dies in Form von handlichen Holzquadern dar.
Als Referenzprodukt wurde ein beidseitig vier-
farbiges Blatt im Format DIN A4 gewihlt, das
auf einer Bogenoffsetmaschine im Bogenformat
70 mal 100 zu acht Nutzen pro Bogen gedruckt
wird. Der auf 1.000 Blatt bezogene CO2-Fuf3ab-
druck ergibt einen Wert von etwa acht Kilo-
gramm CO,. Sieben Kilo davon stammen aus der
Papierproduktion fiir die 1.000 Blitter, der Rest
von den zum Druck und der Weiterverarbeitung
notigen Verbrauchsmaterialien und Energie.

Die Onlineversion im Vergleich: Im geschilder-
ten Szenario lesen ebenfalls 1.000 Personen die
gleiche Informationsmenge, die auf zwei A4-Sei-
ten steht, online und rufen die Information von
einem Server ab. Dazu braucht jeder Leser einen
PC, der — falls es kein Laptop ist — zusitzlich ei-
nen Monitor erfordert. Diese Gerite brauchen
Strom, und der Stromverbrauch wichst propor-
tional zur Dauer der Nutzung. Als Zeitraum fiir

Dr. Michael Seydel aus dem
Produktmanagement von
Heidelberg stellte die CO,-
FuBabdriicke von Print und
Online sehr anschaulich dar.
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Umwelt

» die Onlinenutzung — die mit dem Abrufen der In-

formationen aus dem Internet beginnt und mit
der Lektiire der beiden Seiten am Bildschirm en-
det — wurden sechs Minuten angenommen. Mit
den elektrischen Anschlusswerten der 1.000 PCs
und Monitore ergibt sich ein Stromverbrauch, der
Emissionen in Hohe von etwa sechs Kilogramm
CO, verursacht. Hinzu kommt der Stromver-
brauch der Server der Internet-Provider. Dieser
Stromverbrauch geschieht im Hintergrund, ist fiir
den Nutzer am Bildschirm im Gegensatz zum
Stromverbrauch seiner eigenen Geréte nicht
transparent und bezogen auf die hier angenom-
men 1.000 Serverzugriffe nur schwer abschitz-
bar. Aus Angaben iiber den Stromverbrauch von
Serverfarmen wurde von Heidelberg ein Strom-
verbrauch veranschlagt, der CO,-Emissionen von
etwa drei Kilogramm verursacht, das entspricht
drei Gramm CO, pro Serverzugriff. Damit erge-
ben die 1.000 Serverzugriffe mit je sechs Minuten
Onlinezeit einen Stromverbrauch, dessen CO,-
FuBabdruck insgesamt neun Kilogramm betrégt.
Dies ist also etwas mehr als der CO,-Fulabdruck
des vergleichbaren gedruckten Mediums mit dem
gleichen Informationsgehalt beziehungsweise
der gleiche Menge an iibertragener Information.

Kohlendioxid iiber das richtige Papier senken

Da das Papier mit Abstand den groBten Anteil
des CO,-FuBabdrucks des gedruckten Mediums
ausmacht (sieben von acht Kilogramm CO,),
muss an dieser Stelle erwidhnt werden, dass sich
die CO,-FuBabdriicke von unterschiedlichen Pa-
pieren um etwa den Faktor zehn unterscheiden
konnen. Fir die eben vorgestellte CO,-Bilanz

Das farbzonenlose Kurzfarbwerk der Speedmaster Anicolor SM
52 kommt mit nur zehn Prozent der (blichen Makulatur aus.
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wurde ein Papier angenommen, dessen CO,-Fuf3-
abdruck mit 0,84 kg CO,/kg Papier im unteren
Mittelfeld liegt. Die CO,-FuBabdriicke der in der
Praxis verwendeten Papiere schwanken jedoch
von etwa 0,3 bis 3,0 kg CO,/kg Papier. Giinstig in
Sachen CO, ist vor allem Recyclingpapier und
Papier mit Recyclinganteilen. Ungiinstig sind da-
gegen reine Frischfaserpapiere, deren Rohstoffe
aus Ubersee stammen, bei denen die Zellstoff-
herstellung und die Papierherstellung an ver-
schiedenen Orten stattfinden, oder Produkte, fiir
deren Herstellung die Papierfabrik den Strom
aus einem Kohlekraftwerk bezieht, um ihren
Energiebedarf zu decken.

Deshalb ist zumindest aus Sicht des Klima-
schutzes der Einsatz von Recyclingpapier ein
effektiver Weg, um die CO,-Last im Druck zu
senken. Aktuell hat sich dazu eine Initiative for-
miert, an der namhafte Unternehmen beteiligt
sind (siche www.jetztumstellen.de). Soll dennoch
Frischfaserpapier verwendet werden, ist mit Pa-
pier, das zum Beispiel FSC- oder PEFC-zertifi-
ziert ist und somit nachweist, dass das eingesetzte
Holz aus nachhaltiger Forstwirtschaft stammt,
ein giinstigerer Okoeffekt zu erreichen. Nachhal-
tige Forstwirtschaft wirkt sich zwar nicht direkt
auf den oOkologischen FuBabdruck des Papiers
aus, sofern man die Betrachtungsgrenzen auf das
einzelne Druckprodukt begrenzt. Es gibt aller-
dings Studien, die mit entsprechend erweiterten
Rahmenbedingungen in Form sogenannter Le-
benszyklusbetrachtungen zu noch giinstigeren
Okobilanzen von Druckprodukten kommen, wie
zum Beispiel der Herstellerverband Procarton.

Die meisten Studien beziehen aber die System-
grenzen der Betrachtung eng auf das Druckpro-
dukt selbst und das Nutzungsverhalten der Leser,
wenn sie einen Vergleich mit Onlinemedien
durchfiihren, wie zum Beispiel die Studie ,,Oko-
effiziente Papierprodukte”. Die Wochenzeitung
,.Die Zeit* veroffentlichte am 31. Marz unter dem
Titel ,,Saubere Zeitung® die Ergebnisse von Stu-
dien aus Schweden und aus der Schweiz, nach de-
nen die Lektiire einer gedruckten Zeitung eben-
falls einen giinstigeren 6kologischen Fulabdruck
aufweist als die Lektiire online. Wenn der Online-
leser zudem Seiten seiner Bildschirmlektiire auf
dem Biirodrucker ausdruckt, verschlechtert sich
die Umweltbilanz von Onlinemedien nochmals.

Da bisher keine zufriedenstellenden Ver-
gleichsstudien verschiedener Druckprodukte mit
entsprechenden Onlinemedien vorliegen, hat der
Fachverband Druck- und Papiertechnik inner-
halb des VDMA (Verband Deutscher Maschi-
nen- und Anlagenbau e. V.) zwei unterschiedliche
Institute beauftragt, einen detaillierten ,,Ver-
gleich Druckmedien — elektronische Medien un-
ter okologischen Aspekten zu erstellen. Dabei
sollen die Produktpaare Buch versus E-Book, Ta-
geszeitung versus Onlinezeitung, Katalog versus
Onlinekatalog analysiert werden. Eines ist jedoch
heute schon sicher: Gedruckte Medien brauchen
aus okologischer Sicht den Vergleich mit Online-
medien nicht zu scheuen. ]

1.000 Serverzu-
griffe mit je sechs
Minuten Onlinezeit
ergeben einen
Stromverbrauch,
dessen CO,-FuB-
abdruck neun Kilo-
gramm betragt —
mehr als beil einem
vergleichbaren
Printmedium.
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Auf den Schatten achten

Photovoltaik spielt als regenerative Ener-
giequelle auch bei der eigenen Stromer-
zeung eine immer wichtigere Rolle. Mehr
und mehr Druck- und Medienbetriebe
installieren Solarzellen auf ihren Dé&chern
und Produktionsanlagen und wandeln so
Sonnenenergie in elektrische Energie um.
Doch vor Anschaffung einer Photovoltaik-
anlage sind einige Dinge zu beachten.
Von Jiirgen Ronsch

Obwohl erst in den letzten Jahren bei Unterneh-
men und Privathaushalten richtig verbreitet, ist
die Photovoltaik an sich eine relativ alte Form
der Energieerzeugung. Schon 1958 wurde die
Technologie erfolgreich zur Energieversorgung
der meisten Raumflugkorper eingesetzt. Heute
ist Photovoltaik auf Dachflichen, bei Parkschein-
automaten, in Taschenrechnern, an Schallschutz-
winden und auf Freiflichen im Einsatz — Ten-
denz stark steigend. Wie stark, zeigen die Zahlen
der Bundesnetzagentur, die im Mérz ihren Statis-
tikbericht nach dem Erneuerbare-Energien-Ge-
setz (EEG) veréffentlicht hat. Danach wuchs die
installierte Leistung von Photovoltaikanlagen im
Jahr 2010 um knapp 75 Prozent auf rund 17300
Megawatt (MW). Matthias Kurth, Prasident der
Bundesnetzagentur: ,,Die Solarbranche erlebte
mit einem Zubau von etwa 7400 Megawatt im
vergangenen Jahr einen wahren Boom. Damit
war der Zubau von Solaranlagen im Jahr 2010
fast doppelt so hoch wie 2009:

Doppelt effektive Stromerzeugung
Dass so viele Unternehmer und auch Privatper-
sonen das Thema aufgreifen und darin investie-
ren — da sind sich Fachleute einig —, hat vor allem
mit dem Doppeleffekt zu tun, den Anwender aus
der Photovoltaik ziehen konnen. So lésst sich, wie
auch bei anderen regenerativen Stromerzeu-
gungsmodellen, auf der einen Seite Energie fiir
den Eigenbedarf erzeugen (sogenannte Insello-
sungen) oder der gewonnene Strom wird gegen
Vergiitung in das offentliche Stromnetz einge-
speist. Und das nicht zu knapp, wie die Zahlen
der Bundesnetzagentur belegen: Danach lag der
Wert der eingespeisten Strommenge 2009 insge-
samt bei gut 75.000 Gigawattstunden (GWh) und
damit finf Prozent tiber dem Wert von 2008.

Im Vergleich der Energietriger dominierte da-
bei allerdings der Wind mit 51 Prozent, gefolgt
von Biomasse mit 31 Prozent und Photovoltaik
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Photovoltaik-Doppeleffekt:
Energie fir den Eigenbedarf
produzieren und mit der
Einspeisung Geld verdienen.

mit neun Prozent. ,,Die nach dem EEG im Jahr
2009 gezahlten Vergiitungen®, so die Pressemit-
teilung der Bundesnetzagentur, ,,beliefen sich auf
insgesamt knapp elf Milliarden Euro, wobei die
Anteile von Windkraft, Solarenergie und Bio-
masse jeweils bei etwa 30 Prozent lagen:*

Investitionen und laufende Kosten berechnen

Bevor sich ein Unternehmen fiir den Einsatz
einer Photovoltaikanlage entscheidet, sollte sich
die Geschiftsfithrung jedoch viel Zeit fiir die
Priifung der Fiir und Wider iiberlegen. Klar ist
auf jeden Fall: Ein Druck- und Medienbetrieb,
der aus Sonne Energie erzeugt, gewinnt Image
und Anerkennung, insbesondere, wenn das Un-
ternehmen sich selbst den Umweltschutz auf die
Fahne geschrieben hat. Beispiel fiir eine solche
Verkniipfung: die belgische Daneels Graphische
Gruppe. Sie hat kiirzlich neben dem Verwal-
tungstrakt ein neues, 15.000 Quadratmeter gro-
Bes Gebdude fiir die hauseigene Photovoltaik-
anlage errichtet. Weitere 7500 Quadratmeter
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> Sonnenl];ollgktprenll.wurien a_uf derln_I Verwal-  tungen und F}Clirdeilng};en lc}urchf staatlicllm‘le 'Prlf:_ ,Die Solarbranche
tungsgebiude installiert. Laut eigener Homepage gramme zu sehen. Auch sollten finanztechnische oy o
wird so der CO,-Ausstof bei der Herstellung von  Fragen nicht unberiicksichtigt bleiben, schlieflich erlebte mit einem
Druckprodukten drastisch gesenkt. unterliegen die Einkiinfte aus einer Photovol- Zubau von 7.400

Dem Imagegewinn sollte stets jedoch die Be- taikanlage der Steuerpflicht. _

rechnung der Investitionen und laufenden Kos- Megawatt ve_rgan
ten gegeniiberstehen. Dies gilt umso mehr, als Schattenseiten: die topografische Umgebung genes Jahr einen
sich im Zusammenhang mit der Forderung von Ist es auf der einen Seite die Wirtschaftlichkeit,  wahren Boom.“

Photovoltaik hiufig lukrative Geschiftsmodelle
abzeichnen, diese in der Realitit aber nicht ver-
wirklicht werden.

Technische Daten und finanzielle Aspekte
Stefan Wegner, Ansprechpartner fiir das Thema
betriebliches Energiemanagement, bei der Bera-
tung fiir Mittelstand und Druckindustrie GmbH
(BMD) in Liinen, mahnt denn auch: Entschei-
dend fiir die Bewertung eines Energiekonzepts
sei die detaillierte Erfassung des Ist- und Soll-Zu-
stands. Wegner erklért, dass neben dem Energie-
bezug, also den Energieliefervertragen und deren
Abrechnungen, auch die Messdaten des Ver-
brauchs, die absoluten (Euro/Jahr) und spezifi-
schen (Cent/kWh) Energiekosten (Art und Men-
ge von Strom, Erdgas, Wasser, Ol, Dampf) sowie
die Energieinfrastruktur und die Stoff- und Ener-
gieflussschemata (Erzeugung, Umwandlung, Ver-
teilung, Speicher) eingehend gepriift und bewer-
tet werden sollten.

Experten appellieren dafiir, erst danach die
Vergiitungsmodelle durch die im Erneuerbare-
Energien-Gesetz festgelegten Einspeisevergii-

die es zu kldren gilt, so sind es auf der anderen
Seite die baulichen und topografischen Umge-
bungen. Mit anderen Worten: Ist das vorhandene
Gebiude tiberhaupt fiir die Nutzung der Sonnen-
energie geeignet? Das Portal www.photovoltaik-
infos.com schreibt beispielsweise, dass fiir einen
maximalen Ertrag die Dachfliche nach Siiden
ausgerichtet sein und eine Dachneigung zwischen
20 und 45 Grad aufweisen soll. Zudem darf das
Gebiude selbstverstindlich nicht durch Biume
oder Gebiude beschattet sein.

Im ,,Dossier Photovoltaik* des Bundesministe-
riums fiir Umwelt, Naturschutz und Reaktor-
sicherheit heift es erginzend, dass bei einer Pho-
tovoltaikanlage in Serienschaltung immer das
Photovoltaikelement, das am wenigsten Sonnen-
licht erhélt, bestimmt, wie viel Strom flieBt. ,,Ein
kleiner Schatten fiihrt also bereits zu starken
EinbuBen bei der Stromerzeugung: Der abge-
schattete Bereich verhilt sich ndmlich wie ein
Widerstand in einem Stromkreis. Hinzu kommt,
dass es bei ungleicher Bestrahlung durch die Son-
ne unter Umsténden sogar zu Schiden an den
Solarzellen kommen kann. |

o I« ist die einzig Sinvol o fir Kl )

onsabwarme in Betracht gezogen und diskutiert. Als einzige wirklich wirt-
schaftliche Lésung ergab sich am Ende nur die Photovoltaikanlage ein-
schlieBlich der Stromeinspeisung in das &ffentliche Netz. Photovoltaik ist
meines Erachtens die einzig sinnvolle Investition in regenerative Energien
fur kleinere Unternehmen.

Wie lief die Umsetzung ab? Wer war daran beteiligt?

Fur die Umsetzung des Konzepts waren ein Energieberater flir das Ener-
giegutachten und ein Fachansprechpartner des Verbands Druck + Me-
dien NRW beteiligt. Zudem unser Steuerberater, der die Wirtschaftlich-
keitsrechnungen und Abschreibungsméglichkeiten priifte und bewertete.
Ergénzt wurde die Runde schlieBlich um eine Bank, die die gesamte
Thematik Forderprogramme und Finanzierung tbernahm. Ergebnis: Wir
haben das gesamte Projekt zu hundert Prozent fremdfinanziert —
eigenes Kapital hatten wir wohl nie in die Hand genommen.

Gab es Schwierigkeiten? Besondere Erfahrungen?

Es gab keinerlei Schwierigkeiten bei der Umsetzung.

Wurden die wirtschaftlichen Ziele erfiillt? Wenn nein, warum?

Die Stempel-Wolf GmbH aus Siegen betreibt bereits seit gut vier Jahren - Die wirtschaftlichen Ziele werden so gerade erflllt, da das Wetter hier in
eine Photovoltaikanlage mit 66 Modulen und einer Nennleistung von Siegen doch eher regnerisch ist. Was aber ganz wichtig ist: Wir machen
13,86 kWp (Watt Peak). Geschéftsfihrer Lutz Wolf berichtet im Ge- keine Verluste!

spréch Uber seine Erfahrungen mit dem regenerativen Energiekonzept. ~ Konnen Sie die Investition fiir andere L d h f ?
Warum haben Sie sich fiir die Photovoltaik entschieden? Warum nicht fiir  Eine Photovoltaikanlage wiirden wir immer wieder empfehlen, da der

ein anderes Programm zur Energiegewinnung? Imagegewinn enorm ist. Wir haben im Ladengeschéft eine Anzeige, wie
Im Vorfeld der Gebaudeplanung wurde ein Energiegutachten in Auftrag  viel Strom augenblicklich erzeugt wird. AuBerdem ist die Anlage von der
gegeben. Unter anderem wurden dabei Solarzellen zur Warmwasser- StraBe aus zu sehen! Eine eigene Seite der Homepage ist zudem der
bereitung und Heizungsunterstiitzung, eine Uber die staatlichen Auflagen Photovoltaikanlage gewidmet. Nach Fukushima ist Photovoltaik meiner
hinausgehende Warmedammung und die Riickgewinnung der Produkti- - Meinung nach ein wichtiger Beitrag!

Silke Eckmann und Lutz Wolf setzen auf Photovoltaik.
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‘ Mondi’s premium
DNS

mim @ Digitaldruckpapier.

DNS® premium - das premium Digitaldruckpapier. DNS® premium bietet pro-
fessionellen Druckern eine Lésung fir alle Druckapplikationen auf Digitaldruck-
und Offsetmaschinen, damit wird die Lagerhaltung von nur einer Papiersorte fiir
jede Produktionsmaschine zu einer realistischen Option. Heben Sie sich ab von der
Masse und gestalten Sie mit DNS® premium eindrucksvolle Printkommunikation.

LOSUNGEN.
FUR IHREN ERFOLG.

www.mondigroup.com/dt/UFP

‘mondi



Okonomie und Okologie muss kein Widerspruch sein. Im Gegenteil: Umweltbewusstes
Drucken ist wirtschaftlich sinnvoll. Sie sparen Kosten und positionieren sich positiv im
Markt. lhre Kunden werden mit lhnen (iber dieses Thema vermehrt sprechen wollen.
Lassen Sie uns gemeinsam individuelle Lésungen entwickeln: , Think economically, print

ecologically”. www.heidelberg.com




